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Matthijs Hooghiemstra heeft al elf jaar een ontwerpbureau.  roto NIELS WESTRA

Van kunstenaar naar marketeer

Een gedrukte folder kan wel degelijk goed werken. Niet alles hoeft online, vindt
ontwerper en marketingmanager Matthijs Hooghiemstra (32) uit Oentsjerk.

KARIN DE MIK

oor een snelgroeiende Frie-

se leasemaatschappij be-

dacht hij de slogan: ‘Durf

nieuwe wegen te ontdek-
ken'. De leasemarkt verandert, ver-
telt Hooghiemstra. ,,Bedrijven bie-
den nu ook elektrische auto’s, fiet-
sen en tankpassen aan, waarmee je
tevens in het ov kunt.” De start van
de campagne is overigens uitgesteld
door de coronacrisis. ,Het bedrijf
vond het niet gepastin dezetijd, om-
dat veel klanten het moeilijk heb-
ben.”

Hooghiemstra bedenkt concep-
ten, marketingcampagnes en ont-
werpen voor zijn klanten. Hij is ge-
specialiseerd in onlinemarketing,
maar doet print zeker niet in de ban.
»1k geloof in een combinatie van bei-
de. De deurmat wordt steeds leger.
Mensen krijgen minder post. Dan
kan het juist goed werken als je als

bedrijf een gerichte, geadresseerde
brief verstuurt. Je bent dan een van
de weinigen en valt daardoor meer
op.”

Hooghiemstra studeerde aan de
Academie Minerva in Groningen. De
eerste jaren ontwierp hij vooral
huisstijlen, logo’s en websites, van-
uit zijn kamer in zijn ouderlijk huis.
Maar op esthetisch verantwoorde
plaatjes zaten ondernemers niet te
wachten, vertelt hij. , Zij willen dat je
iets maakt, waardoor hun product
goed verkoopt.”

Dus legde hij zich zo'n vier jaar ge-
leden door zelfstudie en het volgen
van trainingen en cursussen toe op
onlinemarketing, op de verleiding
van de consument. ,Sommige be-
drijven noemen me gekscherend de
marketingmanager. Ik bedenk con-
cepten, acties en zorg ervoor dat die
goed vindbaar zijn via Google. Voor
horecazaken combineer ik een flyer-
tje op tafel vaak met een adverten-

tiestory op Instagram.”

Hij merkt dat ondernemers voor-
al behoefte hebben aan iemand die
met ze meedenkt en hun marketing
uit handen neemt. Ook in deze zwa-
re tijden klopten enkele horecaon-
dernemers bij hem aan. Voor Stania
State in Oentsjerk bedacht hij aller-
lei boxen met daarin een brunch,
maaltijd of high tea, die mensen
kunnen ophalen of laten bezorgen.
»In de weekenden is er een To Go-ki-
osk open. Mensen stonden afgelo-
pen zaterdag in de rij en hielden keu-
rig afstand. Voor Moederdag is er
een ontbijtbox te bestellen.”

Onlinemarketeer
doet print zeker
niet in de ban

De Oentsjerker merkt dat bedrij-
ven vaak hun eigen verhaal willen
vertellen. , Als mediator kun je uit-
leggen waarom je zo goed bent,
maar je kunt ook vertellen dat een
klant hoge kosten kan besparen op
een advocaat door jou als mediator
aan te stellen. Zo leg je de consu-
ment uit hoe je zijn probleem kunt
oplossen.”

Hooghiemstra wil niet groter
worden. Personeel aannemen is niet
zijn wens. , Bedrijven weten nu altijd
met wie ze te doen hebben. Ik merk
dat ze het fijn vinden om juist met
mij te sparren.” Er zijn ondernemers
die groeien en hun bedrijf verkopen
om een pensioen te hebben. Maar
dat is evenmin zijn keuze. , Ik wil op
den duur gaanlesgeven en presenta-
ties houden. Dat laatste doe ik nu
ook al.Tkheb in allerlei keukens kun-
nen kijken van kleine en grote be-
drijven. Die opgedane kennis wil ik
graag doorgeven.”




